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मीडिया और हिंदी
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ABSTRACT:
किसी भी राष्ट्र की पहचान उसकी भाषा से होती ह,ै और 

भारत मेें हिदंी राजभाषा के साथ-साथ सर््ववाधिक बोली व समझी जाने 
वाली भाषा ह।ै वर््तमान इलेक्ट्रॉनिक युग मेें सोशल मीडिया (फेसबुक, 
ट््वविटर, व््हहाट््सअप, यूट्यूब, ब््ललॉग आदि) ने हिदंी भाषा को जनसंवाद 
और अभिव्यक्ति का एक सशक्त, तीव्रगामी माध््यम प्रदान किया ह,ै 
जिससे हिदंी का प्रचार-प्रसार वैश्विक स््तर पर बढ़ रहा ह।ै आज युवा 
वर््ग भी मातृभाषा हिदंी मेें अपनी बात रख रहा ह।ै

विज्ञापनोों, फिल््मोों, और शैक्षिक उद्देश््योों मेें हिदंी का व्यापक 
प्रयोग यह दर््शशाता ह ैकि यह भाषा बाज़़ार और ज्ञान दोनोों का केें द्र बन 
रही ह।ै विभिन्न वेबसाइटोों, ब््ललॉगिंग (चिट्ठाकारी), और यूट्यूब जैसे 
माध््यमोों से हिदंी साहित््य, ज्ञान, और मनोरंजन घर-घर तक पहुुँच रहा 
ह।ै सोशल मीडिया हिदंी को केवल राजभाषा नहीीं, बल््ककि विश्व भाषा 
बनाने की दिशा मेें एक महत्तत्वपूर््ण भूमिका निभा रहा ह,ै जिससे इसकी 
लोकप्रियता और लेखन कौशल मेें वृद्धि हो रही ह।ै
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किसी भी दशे की पहचान वहाँ बोली जानेवाली भाषा से होती 
ह।ै भारतवर््ष की राजभाषा के साथ-साथ दशे मेें सर््ववाधिक बोली व 
समझी जानेवाली भाषा के रूप मेें हिदंी भाषा का महत््वपूर््ण स््थथान रहा 
ह।ै भारत के प्रत््ययेक राज््य मेें हिदंी भाषा बोली व जानी जाती ह।ै भाषा, 
भावोों की अभिव्यक्ति के साथ-साथ महत््वपूर््ण सूचना व ज्ञान को जन-जन 
तक पहुुँचाने का सशक्त माध््यम रही ह।ै भाषा को जनसंवाद के रूप मेें 
जोड़ने का काम आज के इस इलेक्ट्रॉनिक युग मेें इंटरनेट के माध््यम से 
तीव्रगामी से हो रहा ह।ै सोशल मीडिया- फेसबुक, ट््वविटर, ब््ललॉग, 
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इंस््टटाग्राम, टेलीग्राम, व््हहाट््सअप आदि के द्वारा आज ग््ललोबल लैैंग््ववेज को 
पीछे छोड़ते हुए हिदंी भाषा ने अपने पैर पसार लिए हैैं। आज सोशल 
मीडिया मेें न केवल साहित््यकार व वृद्धजन, बल््ककि युवा वर््ग भी अपनी 
बात मातृभाषा मेें रखने से परहजे नहीीं करते हैैं।

सोशल मीडिया जहाँ वर््तमान मेें संचार व अभिव्यक्ति का सशक्त 
माध््यम की भूमिका निभा रही ह,ै वहीीं जनमानस की भाषा माने जाने 
वाली हिदंी भी सोशल मीडिया मेें अपनी मजबूत पकड़ बनाए हुए ह।ै 
यहाँ तक कुछ समय पश्चात हिदंी भाषा का वर््चस््व इतना ही होगा कि 
ईमेल आईडी भी हिदंी मेें बनाई जाने लगेगी। आज सोशल मीडिया के 
सभी माध््यमोों मेें हिदंी लिखने वालोों की संख््यया बहुत अधिक बढ़ रही ह।ै

“यूनेस््कको की रिपोर््ट बताती ह ै कि दनुिया मेें लगभग 7,000 
भाषाएँ बोली जाती हैैं। अकेले भारत मेें 19,500 से अधिक उप भाषाएँ 
या बोलियाँ हैैं, जो मातृभाषा के रूप मेें बोली जाती हैैं। (जनगणना 
2011) वैश्विक स््तर पर दखेेें तो 7,000 विश्व भाषाओं मेें से 90 प्रतिशत 
का उपयोग 1 लाख से कम लोगोों द्वारा किया जाता ह।ै एशिया मेें दनुिया 
की 2,200 भाषाएँ हैैं, जबकि यूरोप मेें 260 हैैं। एथनोलॉग के अनुसार, 
दनुिया की आधी आबादी महज 24 भाषाएँ बोलती ह।ै विश्व की केवल 
एक प्रतिशत आबादी लगभग 5,000 भाषाएँ बोलती ह।ै इनकी वजह से 
3,500 भाषाएँ जिंदा हैैं। जिन भाषाओं को विलुप्त होने का खतरा ह,ै वे 
छोटे समुदायोों की मातृभाषाएँ हैैं। कई विद्वान इन भाषाओं मेें अलग 
लिपि का न होना भी भाषा के खत््म होने का कारण मानते हैैं, तो कई ये 
मानते हैैं कि भाषा का प्रयोग न होने से भाषाएँ मर जाती हैैं। एथनोलॉग 
की रिपोर््ट के अनुसार न््ययूजीलैैंड की 100 प्रतिशत, संयुक्त राज््य की 98 
प्रतिशत, ऑस्ट्रेलिया की 89 प्रतिशत, कनाडा की 88 प्रतिशत, चिली की 
86 प्रतिशत, मलेशिया की 83 प्रतिशत, जापान की 81 प्रतिशत, 
ब्राजील-इंडोनेशिया की 62 प्रतिशत, नेपाल की 61 प्रतिशत दशेज 
भाषाओं तथा भारत की 30 प्रतिशत दशेज भाषाएँ विलुप्तिकरण के 
खतरे की श्रेणी मेें आती हैैं। इस भाषायी खतरे के परिवेश मेें अगर दसूरे 
दशे की संस््ककृति  भारतीय भाषाओं को, भारतीय संस््ककृति  को आत््मसात 
कर रही ह ैतो यह एक स््वर््णणिम अवसर कहा जा सकता ह।ै”1

विदशेी भाषा के रूप मेें हिदंी की बात करेें तो वर््ष 1908 मेें हिदंी 



AKSHARASURYA: Peer-Reviewed, Multi Lingual E-Journal.	 E-ISSN: 2583-620X

VOLUME – 08, ISSUE – 05, OCTOBER 2025., SPECIAL ISSUE.76

की पढ़़ाई जापान मेें शुरू की गई थी। जापान समेत अमेरिका के कई दशेोों 
मेें तथा यूरोप के भी कुछ दशेोों मेें हिदंी फिल््मोों के गीतोों के माध््यम से 
हिदंी शिक्षण का कार््य किया गया और आज भी किया जा रहा ह।ै इस 
तरह हिदंी का परिचय और उससे आत््ममीयता बढ़़ाने मेें फिल््मोों और उसके 
गीतोों का बड़़ा योगदान ह।ै जापान मेें आज 7 (सात) एफएम रेडियो 
खोले गए हैैं, जो हिदंी गानोों का प्रसारण करते हैैं। इसके साथ अमेरिका 
मेें विश्वविद्यालय स््तर पर भी हिदंी पढ़़ाई जाती ह।ै हाल मेें ही अमेरिका 
की भाषा नीति मेें शैक्षणिक उद्देश््य से दस भाषाओं को शामिल किया 
गया ह,ै जिसमेें हिदंी भी शामिल ह।ै

मीडिया ही हिदंी भाषा के माध््यम से लोगोों को प्रत््ययेक क्षेत्र, खेल, 
संगीत, व्यापार, खबर, नाटक आदि की जानकारी प्रदान कर रही ह,ै 
जिससे लोगोों को घर बैठे-बैठे प्रत््ययेक क्षेत्र की जानकारी प्राप्त हो रही ह।ै 
इस प्रकार मीडिया हिदंी के विकास मेें भारत की एक सशक्त शक्ति के रूप 
मेें उभर रहा ह।ै

आदिकाल से मानव संचार के लिए नए-नए तरीके खोजने हतेु 
प्रयासरत रहा ह।ै मनुष््य की इस आवश््यकता ने इंटरनेट को जन््म दिया। 
इंटरनेट के विकास के बाद सोशल मीडिया सूचना क््राांति के नवीनतम 
साधन के रूप मेें विकसित हुई। आजकल फेसबुक, ट््वविटर, व््हहाट््सअप, 
यूट्यूब, लिंक््ड इन, स्नेप चैट, ब््ललॉगिंग एवं वी चैट इत््ययादि कई सोशल 
मीडिया चलन मेें आए हैैं।

व््हहाट््सअप एक प्रभावशाली माध््यम ह।ै व््हहाट््सअप के जरिये नए-
नए साहित््यकार, रचनाकार व साहित््ययानुरागी लोग अपना समूह 
बनाकर अपनी-अपनी रचनाएँ प्रस््ततुत करते हैैं। एक दसूरे की कृतियोों को 
पढ़ना तथा आवश््यकतानुसार प्रतिक्रिया भी दतेे रहते हैैं। अच््छछी रचनाएँ 
लोगोों तक पहुुँचने पर सराही जाती हैैं तथा अत््यधिक लोगोों द्वारा पसंद 
किए जाने पर पुरस््ककार के लिए नामित भी किया जाता ह।ै

आज हम दखे रह ेहैैं कि दनुिया मेें बाजारवाद का बोलबाला बढ़ 
रहा ह।ै हर किसी के लिए अपना सामान बेचने की अंधाधुंध होड़ लगी 
हुई ह,ै चाह ेवह ऑनलाइन हो, चाह ेऑफलाइन हो, उपभोक्ताओं को 
लुभाने का प्रयत्न किया जा रहा ह।ै मीडिया मेें विभिन्न कंपनियाँ अपने 
माल को बेचने के लिए जिन विज्ञापनोों का प्रयोग कर रही हैैं, उन 
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विज्ञापनोों मेें अधिकतर हिदंी भाषा का प्रयोग होता ह,ै क््योोंकि उन््हेें पता 
ह ैकि भारत की अधिकांश जनसंख््यया हिदंी-भाषी ह।ै आज के इस युग मेें 
विज्ञापनोों का बोलबाला ह।ै लोग प्रसारित होने वाले हिदंी भाषी 
विज्ञापनोों को दखेते हैैं एवं भाषा की सकारात््मक अभिव्यक्ति को सुनकर 
अथवा दखेकर वस््ततु को खरीदने के लिए प्रेरित होते हैैं। इस प्रकार 
विज्ञापन गुरु जान चुके हैैं कि अगर माल बेचना ह ैतो उन््हेें हिदंी भाषा 
के साथ ही बाजार मेें उतरना पड़़ेगा। जिस हिदंी भाषा का प्रयोग मीडिया 
के विभिन्न माध््यमोों द्वारा किया जा रहा ह,ै कुछ लोग हिदंी भाषा को 
हिगंलिश कहते हैैं, परंतु हिदंी भाषा अपने आप मेें ही सर््वगुण संपन्न 
भाषा ह।ै तभी तो मीडिया ने हिदंी भाषा के प्रयोग को अपने विकास का 
तथा हिदंी के प्रचार का सशक्त माध््यम बना लिया ह।ै

यूट्यूब भी हमारे दशे मेें एक अच््छछा सोशल मीडिया का माध््यम 
रहा ह।ै आज जहाँ यूट्यूब के द्वारा न केवल ज्ञान की क््ललासेस बल््ककि खाना 
बनाना, साहित््ययिक गतिविधियाँ, नृत््य, संगीत, हास््य, साथ ही साथ 
किसी भी कार््यक्रम को यूट्यूब मेें अपलोड करके उसे लाइव अनेक दर््शकोों 
को दिखाने के लिए अपलोड करने का प्रचलन भी बढ़ चुका ह।ै “सितम््बर 
2025 के अनुसार यूट्यूब यूजर््स दनुिया मेें 2.5 से 2.7 बिलियन के बीच 
अनुमानित हैैं, वहीीं भारत मेें इसके 491 मिलियन यूजर््स हैैं, जिसमेें से 
अधिकांश वीडियो हिदंी भाषा मेें ही बनाए व दखेे गए हैैं। इसी तरह जून 
2025 के अनुसार फेसबुक यूजर््स की संख््यया 3.06 बिलियन उपयोगकर््तता 
ह।ै दनुिया भर मेें 5.17 बिलियन सोशल मीडिया उपयोगकर््तताओं यानी 
वैश्विक जनसंख््यया के 63.7 % मेें से 52 % youtube का उपयोग करते 
हैैं।”2 यूट्यूब पर वीडियो दखे सकते हैैं और वीडियो क््ललिप साझा कर 
सकते हैैं। यूट्यूब के माध््यम से हम इंटरनेट पर हिदंी भाषा के साहित््ययिक, 
शैक्षिक, सामाजिक, राजनीतिक, आर््थथिक, सांस््ककृति क क्षेत्र से संबंधित 
अनेकानेक वीडियो किसी भी समय दखे सकते हैैं, सुन सकते हैैं। इसके 
साथ-साथ विभिन्न न््ययूज चैनल के कार््यक्रम सोनी, जी, नेशनल ज््ययोग्रॉफी, 
डिस््कवरी आदि किसी भी समय दखे सकते हैैं, सुन सकते हैैं।

हिदंी भाषा ने वेबदनुिया डॉट कॉम (www.webduniya.com) 
इस सर््वप्रथम वेबसाइट के रूप मेें 1999 मेें इंटरनेट पर पहला कदम 
रखा। इस 25 वर्षषों के कालखंड मेें इंटरनेट के कारण विभिन्न वेबसाइट््स, 
ब््ललॉग््स, सोशल मीडिया आदि के माध््यम से अधिकांश जनसमुदाय तक 
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हिदंी भाषा को पहुुँचाने का कार््य हो रहा ह।ै इंटरनेट पर दिन ब दिन 
हिदंी के प्रचार एवं प्रसार की गति तेजी से बढ़ रही ह।ै

वेबलॉग से ब््ललॉग शब््द का जन््म हुआ। ब््ललॉग का हिदंी भाषांतरण 
‘चिट्ठा’ के रूप मेें किया जाता ह।ै ब््ललॉग एक प्रकार के व्यक्तिगत वेब 
साइट या वेबपेज होते हैैं, जिन््हेें डायरी की भाँति लिखा जाता ह।ै ब््ललॉग 
लेखक को ब््ललॉगर या चिट्ठाकार तथा इस लेखन को ब््ललॉगिंग के रूप मेें 
स््ववीकार किया जाता ह।ै

हिदंी के विकास मेें ब््ललॉगिंग ने निश्चित रूप से एक महत््वपूर््ण 
योगदान दिया ह,ै इसका प्रमाण यह ह ैकि हिदंी के कई ऐसे ब््ललॉग हैैं जो 
रोजाना 1000 से भी ज््ययादा व्यक्तियोों द्वारा दखेे जाते हैैं और यह कोई 
सामान््य बात नहीीं ह।ै वेब मीडिया ने हिदंी समेत सभी भाषाओं को एक 
समान वैश्विक मंच प्रदान किया ह।ै चूँकि हिदंी की अपनी विशेषताएँ हैैं 
इसलिए हिदंी अन््य भाषाओं से तेज व सकारात््मक रूप से परिवर््तनशील 
यानि विकासशील ह।ै हिदंी ब््ललॉग उपयोगकर््तताओं की संख््यया के विशिष्ट 
आँकड़़े उपलब््ध नहीीं हैैं, लेकिन वैश्विक और भारतीय आँकड़ों के आधार 
पर अनुमान लगाया जा सकता ह।ै “2025 मेें 600 मिलियन से अधिक 
ब््ललॉग ऑनलाइन होोंगे। वर््डप्रेस उपयोगकर््तता प्रति माह लगभग 70 
मिलियन पोस््ट प्रकाशित करते हैैं, औसतन प्रतिदिन लगभग 2.33 
मिलियन पोस््ट। लगभग 83% इंटरनेट उपयोगकर््तता, जो लगभग 4.44 
बिलियन लोगोों के बराबर ह,ै नियमित रूप से ब््ललॉग पोस््ट पढ़ते हैैं। 
भारत मेें कुल इंटरनेट उपयोगकर््तताओं मेें से लगभग 25-30 % ब््ललॉग 
पढ़ते हैैं, जिससे दशे भर मेें अनुमानित 155-188 मिलियन पाठक हो 
सकते हैैं।”3

‘रचनाकार’ विश्व की पहली युनिकोडित हिदंी की सर््ववाधिक 
प्रसारित लोकप्रिय ई-पत्रिका ह,ै जिसके प्रतिमाह तीन लाख से भी 
अधिक पाठक हैैं और जिसके संपादक प्रसिद्ध ब््ललॉगर रवी रतलामी हैैं। 
इसके साथ-साथ महात््ममा गांधी अंतरराष्ट्रीय हिदंी विश्वविद्यालय, वर््धधा 
के अभिक्रम के अंतर््गत बनाई गई ‘हिदंीसमय’ (www.hindisamay) 
वेबसाइट पर तकरीबन 1000 रचनाकारोों को हम पढ़ सकते हैैं। इसके 
साथ-साथ अधिकांश अखबार भी इंटरनेट पर आ चुके हैैं जिनमेें दनैिक 
जागरण, नवभारत टाइम््स, हिदंसु््ततान, अमर उजाला, दनैिक भास््कर, 
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जनसत्ता, दशेबंधु आदि शामिल हैैं। इंटरनेट पर प्रकाशित समाचार 
दनुिया के किसी भी कोने मेें बैठा इंटरनेट उपभोक्ता किसी भी समय पढ़ 
सकता ह।ै युनिकोड मंगल जैसे युनिवर््सल फ़़ॉन््टोों मेें दवेनागरी लिपि को 
कंप््ययूटर पर, इंटरनेट पर हिदंी भाषा विकास के अनेक द्वार खोल दिए हैैं।

ब््ललॉग सोशल मीडिया का सर््ववाधिक सशक्त मंच ह।ै अलोक कुमार 
के ‘नौ दो ग््ययारह’ नामक चिट्ठे से सन 2003 मेें हिदंी ब््ललॉगिंग की यात्रा 
प्रारंभ हुई। आज हिदंी भाषा से संबंधित अनेक ब््ललॉग््स इंटरनेट पर 
उपलब््ध हैैं। ‘आवश््यकता, उपयोगिता, राष्ट्रीय और अंतरराष्ट्रीय दनुिया 
के सेकंडोों मेें अपनी बात की जरिए जुड़ने वालोों की बढ़ती संख््यया को 
दखेते हुए आज ब््ललॉगिंग जैसे द्रुतगामी संचार माध््यम को पाँचवा स््ततंभ 
माना जाने लगा ह।ै कोई इसे वैकल््पपिक मीडिया तो कोई न््ययू मीडिया की 
संज्ञा से नवाजने लगे हैैं। हिदंी भाषा मेें “प्रवीण पाण््डडेय का ‘न दनै््ययं न 
पलायनम’, श्वेता सिन््हहा का ‘मन पाखी’, मुकेश कुमार सिन््हहा का ‘जिंदगी 
की राहेें’, यशवंत माथुर का ‘जो मेरे मन कह’े, इंदिरा का ‘सीपियाँ’, 
पल््लवी गोयल का ‘हिदंी पल््लवी’, दिगंबर नासवा का ‘स््वप्न मेरे’, 
रजनीश का ‘रजनीश का ब््ललॉग’, वाणी शर््ममा का ‘गीत मेरे’, दानिश का 
‘तर््ज ह ैबयान’, नीरज नीर का ‘काव्य सुधा’ आदि सैकड़ों ब््ललॉग उपलब््ध 
हैैं।”4

ब््ललॉग््स की दनुिया मेें सक्रिय अनेक लेखक हिदंी मेें लिखना ही 
पसंद करते हैैं। हिदंी भाषा मेें लिखने वालोों का एक बड़़ा वर््ग हमेशा ही 
सक्रिय दखेने को मिलता ह।ै सोशल मीडिया आज बड़़े-बड़़े उद्योग, 
विज्ञापन, फिल््म प्रमोशन, इलेक््शन, राजनीतिक मुद्दे व राजनीतिक 
टीका-टिप््पणी, साहित््य का विस््ततार, व्यापार, वाणिज््य, ऑनलाइन 
क्रय-विक्रय, टेलीविजन व जनसाधारण आदि के लिए एक विश्वव्यापी 
प््ललैटफॉर््म वह भी कम खर््च मेें उपलब््ध कराया ह।ै आज चुनाव के प्रचार-
प्रसार का स््वरूप सोशल मीडिया के माध््यम से बदल चुका ह।ै आज 
फेसबुक लाइव ने अनेक जनसमूह को ऑनलाइन रूप से अर््थथात वर््चचुअल 
मंच से जोड़ने व लोगोों मेें अपनी बात को कमेेंट बॉक््स मेें लिखकर 
सार््वजनिक विमर््श करने की गुणवत्ता को बढ़़ाया ह।ै इस प्रकार आज 
सोशल मीडिया ने ही हिदंी भाषा को राजभाषा से विश्व भाषा बनाने का 
बीड़़ा उठाया ह।ै
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इसी सोशल मीडिया के बढ़ते कदम की दिशा मेें हशैटैग ने भी 
अपनी गरिमा बनाए रखी ह।ै हिदंी मेें जो भी संदशे दनेा चाहते हैैं, उसके 
बाद हशैटैग के साथ एक क््ललिक अर््थथात हम उस हशैटैग के जरिए उस 
संदशे से रिलेटेड अन््य पोस््ट पर पहुुँच सकते हैैं। इस प्रकार हशैटैग अपने 
आप मेें एक लिंक ह ैजिसके द्वारा उसी तरह की सभी पोस््ट को एक साथ 
एक पेज पर दखेा जा सकता ह।ै

न््ययू मीडिया के अंतर््गत वेब साइटेें, पोर््टल, ई-कॉमर््स, ई-गवर्नेस, 
सी.डी., डी.वी.डी., आई पॉड पर चलने वाले गाने, यू-ट्यूब के वीडियो 
और ई-मेल आदि सभी सम््ममिलित हैैं।
निष््कर््ष:

पिछले कुछ दशकोों मेें सोशल मीडिया भारतीय किशोरोों के बीच 
ही नहीीं, अपितु पुरानी पीढ़़ी के बीच भी काफी लोकप्रिय हुआ ह।ै सोशल 
मीडिया मेें हिदंी का प्रयोग वर््तमान समय मेें लगातार बढ़ता दिखाई द े
रहा ह।ै एक समय था जब मीडिया मेें केवल दो प्रकार थे- प््रििंट मीडिया 
और इलेक्ट्रॉनिक मीडिया प्रचलित थे। धीरे-धीरे इंटरनेट का उद्भव हुआ 
तो उसने अपने तरीके से समाज को प्रभावित करना शुरू किया। रेडियो 
ने हिदंी की पहचान बढ़़ाई तो वही सिनेमा ने इसकी लोकप्रियता मेें चार 
चाँद लगाए। टेलीविजन पर प्रसारित होने वाले कार््यक्रम से अहिदंी 
भाषी लोगोों को हिदंी सीखने के लिए प्रेरित किया। नए-नए रचनाकारोों 
के लिए सोशल मीडिया एक अच््छछा प््ललेटफार््म साबित हो रहा ह।ै ये 
रचनाकार अपनी मौलिक रचनाओं को फेसबुक और व््हहाट््सअप के 
माध््यम से जन सामान््य तक पहुुँचा रह ेहैैं तथा लोगोों की प्रतिक्रिया व 
समीक्षा भी प्राप्त कर रह ेहैैं। उनकी प्रतिभा निखार मेें सोशल मीडिया 
‘मील का पत््थर’ साबित हो रही ह।ै ट््वविटर जैसी साइट जहाँ शब््दोों की 
सीमा निर््धधारित ह,ै ऐसे मेें अपनी बातोों एवं भावोों को शब््द सीमा मेें 
बाँधने से लेखन कौशल का विकास हो रहा ह।ै दशे ही नहीीं, वरन पूरे 
विश्व मेें मीडिया और सोशल मीडिया का प्रभाव तेजी से बढ़ रहा ह।ै 
हिदंी के प्रचार-प्रसार मेें सोशल मीडिया महत्तत्वपूर््ण भूमिका निभा रही 
ह।ै चाह ेवह दरूदर््शन हो, समाचार पत्र हो, आकाशवाणी हो, पत्रिकाएँ 
होों, सिनेमा हो, फेसबुक हो, व््हहाट््सअप हो, ट््वविटर हो, आर््ककु ट हो या 
इंस््टटाग्राम हो।
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